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	Key Partners
	Key Activities
	Value Propositions
	Customer Relationships
	Customer Segments

	
-Fabrikanten van stofzuigers / elektronica 
-Autobedrijven / OEM’s 
-Leasemaatschappijen 
-Onderhouds- en servicepartners 
-Logistieke partners
	-Productontwikkeling en innovatie
-Inkoop en productie
-Installatie in voertuigen
-Onderhoud en service
-Sales en relatiebeheer
-Data-analyse (effect op kosten en gedrag)
	-Lagere schoonmaakkosten per voertuig 
-Minder inzet van personeel en tijd 
-Constantere kwaliteit van voertuiginterieurs 
-Hogere restwaarde bij verkoop 
-Voor gebruikers: gemak en directe beschikbaarheid

schoonmaken wordt onderdeel van gebruik, niet een aparte taak
	-Langdurige B2B-contracten 
-Service- en onderhoudscontracten 
-Persoonlijk accountmanagement 
-Training / onboarding voor implementatie 
-Data & rapportages over gebruik en impact
	-Leasemaatschappijen 
-Autoverhuurders (zoals STL) 
-Fleet owners (grote bedrijven met wagenpark) 
-Secundair: eindgebruikers (huurders / leaserijders)

	
	Key Resources
	
	Channels
	

	
	-Product (compacte stofzuiger) 
-Technologische integratie in voertuigen 
-Productiepartners / leveranciers 
-Relaties met B2B-klanten 
-Data over gebruik en schoonmaakgedrag
	
	-Directe sales naar leasemaatschappijen 
-B2B partnerships met verhuurbedrijven 
-Pilotprojecten met wagenparkbeheerders 
-Beurzen / automotive events 
-Online marketing (LinkedIn, B2B platforms)
	

	Cost Structure
	Revenue Streams

	-Productie- en inkoopkosten 
-Installatiekosten 
-Onderhoud en service 
-Personeelskosten (sales, support) 
-R&D (doorontwikkeling product) 
-Marketing en sales
	
	-Verkoop van de stofzuiger (eenmalig per voertuig) 
-Lease-/abonnement per voertuig 
-Onderhoudscontracten 
-Upsell: vervangingsonderdelen / upgrades

	Eco-Social Costs
-Extra productie-impact
-Elektronisch afval (e-waste)
-Energieverbruik tijdens gebruik
-Onderhoud en vervanging

	Eco-Social benefits
-Minder intensieve schoonmaakprocessen
-Minder gebruik van schoonmaakmiddelen
-Verlengde levensduur van interieurs
-Efficiënter gebruik van middelen en arbeid
-Bewustwording en gedragsverandering
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