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T E S T  C A R D
T E S T N A A M:

V E R A NT W O O R D E L I J K E:

1.  HY P OT H E S E

D E A D L I N E:

D U U R:

2.  T E S T

3. M E T R I C

4. C R IT E R I A

Wij  geloven dat. . .

Om te k i jken of  dat  k lopt  gaan we. . .

We meten. . .

We hebben gel i jk  a ls. . .


	Text Field 3: Niek Berends
	Text Field 4: Concept ReDrive – gebruiksintentie
	Text Field 5: /
	Text Field 6: 10-05-2026
	Text Field 7: Wij geloven dat ReDrive de drempel om lease-, bedrijfs- en deelauto’s tussentijds schoon te houden verlaagt, doordat een compacte handstofzuiger met houder/laadstation standaard zichtbaar en direct beschikbaar is in de auto.

Gebruikers zullen ReDrive vooral waardevol vinden wanneer het product makkelijk te pakken is, opgeladen blijft en kleine vervuiling direct kan verwijderen zonder dat zij naar een wasstraat hoeven of eigen schoonmaakspullen moeten meenemen.
	Text Field 11: Om dit te testen laten we potentiële gebruikers en betrokkenen het concept ReDrive zien met behulp van een prototype, visual of korte uitleg. Daarbij leggen we uit hoe de handstofzuiger met houder/laadstation in de auto geplaatst wordt en hoe deze gebruikt kan worden bij kleine vervuiling, zoals kruimels, zand of vuil op de matten.

Daarna vragen we naar hun mening over het concept, de verwachte gebruiksintentie, het gebruiksgemak, de zichtbaarheid van het product en de meerwaarde van reminders of duidelijke vermeldingen.
	Text Field 12: -hoeveel respondenten ReDrive een goed idee vinden;
-de gemiddelde gebruiksintentie;
-de gemiddelde ervaren nuttigheid;
-hoeveel respondenten verwachten dat ReDrive zorgt voor vaker of beter schoonmaken;
-hoeveel respondenten een reminder of duidelijke vermelding behulpzaam vinden;
-welke verbeterpunten respondenten noemen over plaatsing, gebruik, kracht en zichtbaarheid.
	Text Field 13: We hebben gelijk als:

-minimaal 60% van de respondenten ReDrive een goed idee vindt;
-de gemiddelde gebruiksintentie minimaal 7/10 is;
-de gemiddelde ervaren nuttigheid minimaal 7/10 is;
-een meerderheid aangeeft dat zichtbaarheid, vaste plaatsing of reminders kunnen helpen bij gebruik;
-respondenten aangeven dat ReDrive vooral waarde toevoegt door gemak, directe beschikbaarheid en minder moeite.


